Raport z wdrozenia

Zastosowanie Al w promocji i komunikacji projektu

Przedsiewziecie: ,Gtosy Lesznowoli”: warsztaty, koncert, nowe dzieta, wdrozenie rozwigzan
cyfrowych i ekologicznych

Whnioskodawca / organizator: Gminny Osrodek Kultury w Lesznowoli

Numer wniosku: 3377/KPO. GRANTY 2025

Umowa: nr 666/KPO. GRANTY/NIMiT/2025

Okres realizacji przedsiewziecia: 01.08.2025-28.02.2026

Dokument powstat w ramach przedsiewziecia ,,Gtosy Lesznowoli”’: warsztaty, koncert,
nowe dzieta, wdrozenie rozwigzan cyfrowych i ekologicznych, realizowanego przez
Gminny Osrodek Kultury w Lesznowoli w ramach Programu GRANTY. KPO/2025,
objetego wsparciem ze srodkéw KPO, Inwestycja A2.5.1, na podstawie Umowy nr 666/KPO.
GRANTY/NIMiT/2025 zawartej z Narodowym Instytutem Muzyki i Tanca.
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1. Cel raportu

Celem niniejszego raportu jest opisanie sposobu wykorzystania narzedzi opartych na
sztucznej inteligencji w dziataniach promocyjnych i komunikacyjnych realizowanych w
ramach przedsiewziecia ,,Glosy Lesznowoli”: warsztaty, koncert, nowe dziela,
wdrozenie rozwigzan cyfrowych i ekologicznych.

Raport stanowi dokumentacje potwierdzajgcg realizacje wskaznika dotyczgcego
zastosowania Al w promocji i komunikacji projektu.

2. Cel wdrozenia Al

Zastosowanie narzedzi Al miato na celu usprawnienie i uatrakcyjnienie komunikacji projektu,
zwiekszenie widocznosci dziatan realizowanych przez Gminny Osrodek Kultury w
Lesznowoli oraz wsparcie promocji lokalnych zespotow muzycznych uczestniczacych w
przedsiewzieciu.

Al wykorzystano jako narzedzie wspierajgce prace promocyjng, redakcyjng, wizualng i
organizacyjng. Celem nie bylo zastgpienie pracy zespotu, ale usprawnienie procesu
przygotowywania materiatdw, generowania pomystéw, tworzenia wariantéw komunikatow
oraz opracowywania spojnych tresci do wykorzystania w kanatach internetowych.

3. Zakres zastosowania Al
W ramach projektu narzedzia Al wspieraty nastepujgce obszary:

przygotowanie koncepcji komunikacji projektu;

opracowywanie roboczych tresci promocyjnych;

przygotowywanie wariantéw postéw do medidéw spotecznosciowych;
tworzenie i rozwijanie pomystow na materiaty graficzne;

opracowywanie kréotkich komunikatow promujgcych dziatania projektowe;
wsparcie przy tworzeniu opisdw zespotdw i materiatdw na strone internetows;
wsparcie przy promociji koncertu finatowego ,,Muzyczna Lesznowola LIVE”;
wsparcie komunikacji dotyczgcej warsztatdow, podcastu, poradnika, utworu i
teledysku;

9. porzadkowanie informacji o cyfrowych rezultatach projektu;

10. tworzenie spéjnych opiséw dziatan i materiatéw udostepnianych online.
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4. Obszary komunikacji objete wdrozeniem

4.1. Promocja projektu jako catosci
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Al wykorzystano do wsparcia komunikacji dotyczgcej gtbwnych zatozen projektu, w tym:

rozwoju lokalnej sceny muzycznej;

pracy warsztatowej z zespotami GOK;

potgczenia muzyki, nowych technologii i ekologii;
wykorzystania narzedzi cyfrowych w dziataniach twérczych;
publikacji materiatéw online;

cyfrowego udostepnienia efektow projektu.

Narzedzia Al pomagaty w tworzeniu réznych wariantéw komunikatow, ktére nastepnie byty
redagowane i dostosowywane do charakteru Gminnego Osrodka Kultury w Lesznowoli oraz
odbiorcéw projektu.

4.2. Promocja koncertu ,,Muzyczna Lesznowola LIVE”

Jednym z kluczowych dziatanh promocyjnych byla komunikacja dotyczgca koncertu
finatowego ,,Muzyczna Lesznowola LIVE”.

Al mogto wspierac:

przygotowanie zapowiedzi koncertu;

opracowanie krétkich tekstéw promocyjnych;

przygotowanie propozycji haset i opiséw wydarzenia;

dostosowanie tre$ci do medidéw spotecznosciowych;

tworzenie wersji komunikatow pod rézne kanaty;

opracowanie informacji o transmisji online i pézniejszym udostepnieniu nagrania.

4.3. Promocja warsztatow i dzialan edukacyjnych

W projekcie realizowano warsztaty dla zespotow GOK oraz warsztaty ,,24 godziny dla
dzwieku, Al i planety”. Al wykorzystano jako wsparcie przy przygotowywaniu komunikatéw
promujgcych te dziatania.

Zakres obejmowat:

robocze opisy warsztatéw;

propozycje postéw informacyjnych;

krotkie komunikaty zachecajgce do udziatu;
uporzgdkowanie informacji o celach warsztatéw;
dopasowanie jezyka komunikacji do lokalnych odbiorcéw;
podkreslenie potgczenia muzyki, technologii, Al i ekologii.
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4.4. Promocja utworu i teledysku ,,Gtos Lesznowoli”

Al wspierato réwniez komunikacje dotyczgcg wspoélnego utworu ,,Gtos Lesznowoli” oraz
towarzyszgcego mu teledysku.

W tym zakresie narzedzia cyfrowe i Al mogty by¢ wykorzystywane do:

przygotowania opisow publikacji utworu;

opracowania tekstow promujgcych teledysk;

tworzenia krétkich komunikatéw do medidw spotecznosciowych;
przygotowania opisow pod publikacje online;

wskazania najwazniejszych elementow procesu tworczego;

podkreslenia udziatu lokalnych zespotéw i wykorzystania nowych technologii.

4.5. Identyfikacja wizualna i widocznos¢ zespotéw

Projekt zaktadat przygotowanie indywidualnej identyfikacji wizualnej zespotéw muzycznych
GOK oraz zwigkszenie ich widocznosci w przestrzeni cyfrowe;.

Al wspierato dziatania zwigzane z:

tworzeniem pomystéw na materiaty wizualne;
opracowywaniem propozycji grafik;

tworzeniem inspiracji do krotkich materiatdw promocyjnych;
przygotowaniem opisow zespotow;

porzgdkowaniem informaciji do wizytéwek zespotow;
wzmacnianiem spoéjnosci komunikacji wizualne;.

Efektem byto wsparcie promocji zespotéw dziatajgcych przy GOK Lesznowola oraz
przygotowanie materiatbw mozliwych do dalszego wykorzystania w komunikaciji
internetowe;j.

4.6. Strona internetowa projektu

W ramach projektu uruchomiono strone internetowg poswiecong przedsiewzieciu i
powstatym materiatom.

Al mogto wspierac przygotowanie tresci na strone, w tym:

opisow projektu;

opiséw zespotdw;

zapowiedzi materiatow;
tekstow dotyczacych podcastu;
opiséw poradnika PDF,;
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e komunikatow o dostepnosci materiatow online;
e porzadkowania struktury informaciji.

Strona internetowa petnita funkcje repozytorium i archiwum projektu, a takze narzedzia
promocji rezultatow.

5. Procedura wdrozenia Al w komunikacji projektu

Etap 1 — identyfikacja potrzeb komunikacyjnych

Na poczatku okre$lono, jakie dziatania wymagajg wsparcia promocyjnego i
komunikacyjnego. Byty to przede wszystkim:

koncert finatowy;

warsztaty dla zespotéw;

warsztaty dla miodziezy i dorostych;
wspolny utwér;

teledysk;

podcast;

poradnik;

strona WWW;

identyfikacja wizualna zespotéw;
cyfrowe rezultaty projektu.

Etap 2 — przygotowanie roboczych tresci i koncepcji

Narzedzia Al wykorzystywano do przygotowywania roboczych wersji tekstéw oraz pomystéw
komunikacyjnych.

Powstawaty m.in.:

propozycje postow;

skrécone opisy dziatan;

warianty haset promocyjnych;

teksty informacyjne;

propozycje opisow materiatéw online;
pomysty na komunikacje wizualng.

Wszystkie tresci miaty charakter roboczy i byty nastepnie weryfikowane oraz redagowane
przez osoby odpowiedzialne za projekt.
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Etap 3 — redakcja i dostosowanie tresci
Materiaty wygenerowane lub wspierane przez Al byty sprawdzane pod wzgledem:

e zgodnosci z zatozeniami projektu;
e poprawnosci jezykowej;

e zgodnosci z komunikacjg GOK Lesznowola;

e czytelnosci dla odbiorcéw;

e zgodnosci z wymogami informacyjnymi projektu;

e przydatnosci w konkretnych kanatach komunikaciji.

Na tym etapie eliminowano tresci zbyt ogodlne, nieadekwatne Ilub wymagajgce
doprecyzowania.

Etap 4 — wykorzystanie w komunikacji internetowej

Po redakcji materialy byly wykorzystywane w komunikacji internetowej projektu, w
szczegoblnosci:

na stronie internetowej projektu lub organizatora;

w mediach spotecznosciowych;

w zapowiedziach wydarzen;

w opisach materiatow cyfrowych;

w komunikacji dotyczacej rezultatow projektu;

w materiatach informujgcych o dostepnosci efektow online.

Etap 5 — dokumentacja wdrozenia
Realizacje dziatania dokumentowano poprzez:

zrzuty ekranu materiatéw promocyjnych;
zrzuty ekranu postéw i publikaciji;

zrzuty ekranu strony internetowe;j;
przyktady grafik;

przyktady opisow i tredci promocyjnych;
materiaty wideo i graficzne;

niniejszy raport z wdrozenia.

6. Rodzaje materialéw przygotowanych z wykorzystaniem Al

W projekcie Al mogto wspiera¢ przygotowanie nastepujacych typéw materiatéw:
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teksty promocyjne;

zapowiedzi wydarzen;

opisy warsztatéw;

opisy publikacji cyfrowych;

propozycje postéw do medidéw spotecznosciowych;
pomysty na grafiki;

elementy komunikacji wizualnej;

opisy zespotéw;

9. krétkie komunikaty do publikacji online;

10. materiaty informacyjne o projekcie;

11. teksty do strony internetowej;

12. opisy utworu, teledysku, podcastu i poradnika.
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7. Rola cztowieka w procesie

Narzedzia Al byly wykorzystywane pomocniczo. Ostateczna decyzja dotyczgca publikacii
materiatow nalezata do zespotu projektu.

Zespot odpowiadat za:

wybor tresci do publikacii;

redakcje materiatow;

sprawdzenie poprawnosci informaciji;
dopasowanie jezyka do odbiorcéw;
zachowanie spoéjnosci z identyfikacjg GOK;
kontrole zgodno$ci z celami projektu;
weryfikacje materiatow przed publikacja.

Al pehito funkcje narzedzia wspierajgcego, a nie samodzielnego autora komunikacji
projektu.

8. Efekty wdrozenia
Zastosowanie Al w promoc;ji i komunikacji projektu przyniosto nastepujgce efekty:

1. usprawnienie przygotowywania roboczych tresci promocyjnych;

2. zwiekszenie liczby wariantow komunikatéw mozliwych do wykorzystania;

3. utatwienie tworzenia opisow dziatan projektowych;

4. wsparcie promocji koncertu, warsztatéw, utworu, teledysku, podcastu i poradnika;
5. zwiekszenie spojnosci komunikacji internetowej;

6. wsparcie widocznosci zespotéw muzycznych GOK;

7. utatwienie przygotowania tresci na strone internetowa;

8. przyspieszenie procesu redakcji materiatow;
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9. rozwdj kompetencji cyfrowych zespotu;
10. wzmocnienie innowacyjnego charakteru projektu.

9. Znaczenie wdrozenia dla projektu

Wdrozenie Al w promocji i komunikacji projektu byto waznym elementem przedsiewziecia,
poniewaz projekt zaktadat rozwoj kompetencji cyfrowych oraz wykorzystanie nowych
technologii w sektorze kultury.

Dzieki zastosowaniu Al komunikacja projektu mogta by¢ prowadzona sprawniej, bardziej
réznorodnie i w sposob lepiej dopasowany do charakteru poszczegodlnych dziatan.
Narzedzia Al wspieraly zaréwno komunikacje dotyczgcg wydarzenh stacjonarnych, jak i
promocje cyfrowych rezultatéw projektu.

Wdrozenie miato réwniez znaczenie edukacyjne dla zespotu GOK Lesznowola, poniewaz
pozwalato praktycznie sprawdzi¢ mozliwosci wykorzystania narzedzi Al w codziennej pracy
instytucji kultury.

10. Podsumowanie

W ramach przedsiewziecia ,,Glosy Lesznowoli”: warsztaty, koncert, nowe dzietla,
wdrozenie rozwigzan cyfrowych i ekologicznych zastosowano narzedzia Al w promoc;ji i
komunikaciji projektu.

Al wspierato przygotowanie tresci promocyjnych, opiséw dziatan, materiatéw graficznych,
komunikatow do mediéw spotecznosciowych, materiatdbw na strone internetowg oraz
komunikacji dotyczgcej rezultatéw projektu.

Wdrozenie Al pozwolito usprawni¢ dziatania promocyjne, zwiekszy¢é widocznos¢ projektu i
zespotow muzycznych GOK Lesznowola oraz rozwing¢ kompetencje cyfrowe organizatora.
Dziatanie potwierdza realizacje wskaznika innowacyjnego dotyczgcego zastosowania Al w
promocji i komunikacji projektu.
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